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A Associagdo Séjovem nasceu em 1994,
quando um grupo de amigos que se reuniam
regularmente para jogar futebol decidiu criar

uma associagao para 0s jovens, Cujo
principal objetivo era promover uma
ocupacao saudavel do tempo de lazer aos
seus associados através de atividades
culturais e desportivas.
Desde a sua origem, a S6jovem desenvolveu
inUmeras atividades que visam a promog¢ao
da cultura e do desporto inserido num estilo
de vida saudavel. Focado na divulgagdo e
promoc¢ao do desporto, a Associagao
desenvolveu e organizou eventos

relacionados com a pratica de futebol e

varios workshops de danga, como dangas de
salao, salsa, merengue e até mesmo
capoeira.

Pré-ativa na sua agao, realizou varios
campos de férias na Pascoa e nos meses de
verdo, no desenvolvimento de programas
ocupacionais para as criangas e
adolescentes da comunidade de Ermesinde.
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OBJETIVO GERAL

Promover a cooperagao e solidariedade dos jovens, através de iniciativas que visem
abordar tematicas adequadas. Contribuir para uma melhor ocupagao dos tempos livres
do publico-alvo, cooperando com todas as entidades puUblicas e privadas capazes de
dignificar os objetivos propostos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Aproximar a associagdo da comunidade envolvente;

e Transmitir informacgdes relevantes por meio do site e das nossas
redes sociais;

e Fornecer aos jovens informagdes sobre o0s programas e
oportunidades de mobilidade existentes;

¢ Despertar o interesse do voluntariado juvenil;

¢ Formar voluntarios em areas especificas de atuacao;

¢ Cultivar o espirito de amizade e servico voluntario para jovens;,

e Promover a cooperacao e a solidariedade entre os seus membros

com base na realizagdo e apoio a iniciativas relacionadas com a
juventude;

e Afirmar-se como um substituto do tempo livre dos jovens para
cooperar no desenvolvimento da comunidade e prevenir

comportamentos desviantes.
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PUBLICO-ALVO @W

As criangas e os jovens de Ermesinde sao o publico-alvo
da Associacdo Sojovem. Contudo, vemos o universo dos
nossos participantes alargados a regidao do Porto, como
resultado do trabalho desenvolvido até ao dia de hoje.

MARKETING & COMUNICACAQ

Atendendo as tendéncias mais recentes do mercado laboral, ao nivel nacional e
internacional, que se traduzem numa universalizagdo das ferramentas virtuais no
planeamento e selegdo, torna-se imprescindivel articular uma presenca online forte e coesa
como condigao fundamental para o sucesso da estratégia de marketing e comunicagdo
preconizada. A comunicagdo mantém-se como uma ferramenta estratégica nas vertentes
interna e externa.

Neste contexto, apresentam-se, de seguida, as ferramentas de comunicagdao web que se
consideram mais relevantes na promogao da Associagdo Sojovem por esta via, as quais se
deverdo estar em plena articulagdo com 0s demais canais de promogdo previstos, mais
concretamente:

e Website/Portal;

e Redes sociais (Facebook/ Instagram/LinkedIn);

e Website promotores e redes sociais dos mesmos.

Ainda num contexto Below the Line (comunicacdo fora dos meios tradicionais) sera
importante utilizar como canal de comunicagdo as agdes dos promotores, ou seja, tirar
proveito das suas presencas em eventos/conferéncias para promover em conjunto 0s
servi¢os da Sojovem.

No contexto Above the Line (meios tradicionais) serd importante a conce¢do de campanhas
de divulgagdo e promog¢do em suportes que permitem a difusdo e o aumento da
notoriedade do espago no contexto local, sendo eles:

e Mupis;

o Cartazes;

o Flyers, entre outros.

Procuramos apostar numa campanha de comunicagdo mais eficaz, através da dinamizagdo
do Cartao de Associado e consequente angariagao de associados, na dinamizagdo das redes
sociais e numa cobertura fotografica de todas as atividades realizadas.
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